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VENTE
Vendre son miel autrement. 
La commercialisation du 
miel par les apiculteurs  
français peut s’envisager  
par plusieurs circuits : en  
libre- service, en ligne, via 
un comité d’entreprise ou 
encore une animation en 
magasins. Il est également  
  possible de s’associer   
       pour mieux vendre.
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Notre filière  
traverse une  
situation  
sans précédent
Marquée à la fois par des difficultés 
de production et une crise de 
commercialisation simultanées, une 
situation que, à ma connaissance, 
nous n’avons jamais connue 
auparavant. Pour plus de détails, 
je vous renvoie à l’article de Cécile 
Ferrus sur le marché du miel. En ce 
qui concerne la commercialisation, la 
crise touche principalement le circuit 
long : chute, voire arrêt, des achats 
de miels bio, et baisse sensible pour 
les miels labellisés… Les causes de 
cette situation sont multiples, mais 
l’optimisme doit rester de mise.  
Le consommateur est toujours à la 
recherche de nos productions locales, 
de qualité, traçables et authentiques. 
Nous avons ce qu’il recherche.

En parcourant ce magazine, vous 
découvrirez que la vente de miel peut 
s’effectuer de différentes manières : 
vente en libre-service, vente par 
correspondance, vente et accueil à la 
ferme, vente sur les salons, vente aux 
comités d’entreprise, vente en Amap 
ou encore vente en groupement.
Si, comme moi, vous choisissez la 
vente en vrac, envisagez de vous 
regrouper pour éviter un éclatement 
de l’offre face à la concentration des 
acteurs de l’aval (conditionneurs 
et grandes surfaces). Voir l’article 
« S’associer pour mieux vendre ».
Bonne lecture !  ©provencemiel
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